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Le programme triennal 
(2021, 2022, 2023)
comporte 3 axes :
→ Vitalité économique : 
Transition écologique et 
numérique, développement 
commercial, valorisation sur le 
marché, montée en 
compétences.
→ Attractivité économique : 
Tourisme/culture, image et 
crédibilité de l’entreprise.
→ Animation : 
Promotion du réseau, 
évènements, rencontres, 
prospective et innovation.

La région Grand Est, 
c'est :

5,5 millions 
d’habitants

57 441 KM2

10 départements

MADEiN Grand Est 
en 2023, c’est :

160 entreprises 
adhérentes

5 827 salariés

474 199 274 €*
CA total
(*Chiff re d’aff aires déclaré
par 83% des adhérents)

EN CHIFFRES

Pfl eiderer, 
Fabricant de panneaux 
et plans de travail dérivés 
de bois pour intérieurs et 
extérieurs et la construction.

Eric Boehm, Art Textile 
Créateur des Mosaïques 
de Velours - une nouvelle 
lecture du tapis, plus 
contemporaine, verticale, 
innovante et responsable.



L'histoire de 
MADEiN Grand Est

MADEiN Grand Est est une association fondée en 1992, à l'initiative des pro-
fessionnels de l'ameublement et des pouvoirs publics de Lorraine. Elle porte 
une mission d’animation économique, de promotion, et de fédération des 
entreprises du secteur ameublement, aménagement, et décoration. Elle 
regroupe tous les acteurs, allant du designer à l’architecte d’intérieur, du 
fournisseur au sous-traitant, jusqu’au fabricant et au revendeur, issus de 
toutes tailles d’entreprises.

Au fi l des années, l'association a évolué pour 
s'adapter aux changements et s’est imposée 
comme le référent régional de la fi lière ameuble-
ment, aménagement et décoration. 

MADEiN GRAND EST vise à favoriser la colla-
boration et le réseautage entre ses adhérents, 
encourageant le partage d'idées, de compé-
tences et de bonnes pratiques. Elle sensibilise le 
grand public à la consommation locale et à la 
découverte des savoir-faire régionaux.

L'Arche du Bois, 
La menuiserie innovante au 
service de tous vos projets.

En accompagnant les entreprises sur des sujets 
variés par des actions collectives ou individuelles, 
en promouvant activement le savoir-faire régio-
nal par le biais de campagnes de communica-
tion ciblées, et en participant à des évènements 
nationaux et internationaux majeurs, MADEiN 
GRAND EST contribue au développement éco-
nomique et au maintien de l’activité et des 
emplois sur son territoire.



Animation et promotion 
du réseau

Puisque dans l’union, il y a la force, MADEiN GRAND 
EST fédère les professionnels de la branche autour 
de rencontres, de moments d’échanges d’idées, 
de compétences et de bonnes pratiques.  

Créer un écosystème dynamique qui stimule l’in-
novation, les synergies collectives et les collabo-
rations qui vont enrichir l’off re produits et services 
des entreprises, tel est le crédo !

Au-delà des professionnels de la branche, 
MADEiN GRAND EST promeut le réseau et ses 
membres auprès des institutions et des pouvoirs 
publics, à qui elle rapporte les problématiques de 
terrain et demande un soutien pour préserver les 
entreprises régionales et leurs emplois.

→ Journées thématiques (architecture
d’intérieur, initiation au dessin à main 
levée…)

→ Rencontres d’aff aires prescription à
Paris

→ Visites & Brunch en entreprises

8 actions/
manifestations
91 participants

Journée thématique 
initiation dessin
à main levée

Visite & Brunch
chez ADJ
à Strasbourg

Assemblée générale 
de MADEiN GRAND EST à 
Strasbourg

Journée thématique 
architecture d'intérieur



Paroles d'adhérents

Clément Martinelli
©Christophe Roy

Etienne Munsch
En tant que professionnel intervenant sur les chantiers et dialoguant 

fréquemment avec les architectes, je cherchais un moyen d’améliorer la 
communication technique. 

Le dessin s'est révélé être un très bon outil pour améliorer la compré-
hension et transmettre des messages, de manière plus claire qu’en utili-
sant des mots. Cela permet de traduire effi  cacement les besoins de nos 
donneurs d'ordre en produits réalisables, concrétisant ainsi la vision de 
ces derniers. 

Le format en petit groupe a favorisé la proximité et les échanges. Le 
formateur a démontré une grande pédagogie et une écoute attentive, 
créant ainsi un environnement propice à l'apprentissage. 

En tant que menuisier de formation, je n’étais que très peu familier au 
dessin.  J'ai appris à faire une perspective en situation sur un chantier, 
grâce à l'acquisition des règles de base en dessin et grâce à des outils 
pratiques. Nous avons pu repartir avec notre kit de dessin, et disposer 
ainsi de tout le matériel nécessaire pour mettre en pratique ce que nous 
avons appris. 

«

»
Etienne Munsch, Chargé de projet – REINHARDT (67)

Journée thématique Initiation au dessin à  main levée

La Fabrique Martinelli est une entreprise artisanale spécialisée dans 
la fabrication d'aménagements intérieurs sur mesure, labellisés Origine 
France Garantie. 

Présent depuis 70 ans sur le territoire, notre atelier est riche de savoir-
faire et de techniques de plusieurs générations de menuisiers et de 
techniciens. Dans le cadre d'une concurrence industrielle et européenne, 
mais aussi dans l'optique de répondre à une exigence de production 
vis-à-vis d'une clientèle toujours attentive au prix, à la rapidité et à la 
précision, nous avons entamé une démarche globale et profonde de 
modernisation de l'ensemble de nos process de fabrication. 

L'utilisation d'outils de conception et de production assistés par ordi-
nateur suppose la préexistence d'une bibliothèque de fabrication. 
Grâce à cette action, nous avons pu travailler à la digitalisation d'une 
partie d'une bibliothèque de production et contribuer à la sauvegarde 
du savoir puisque, jusqu'à présent, l'ensemble de ces savoirs étaient 
détenus dans la mémoire d'employés, susceptibles de quitter un jour 
l’entreprise pour partir en retraite ou changer de métier. 

«

»
Clément Martinelli, Dirigeant – LA FABRIQUE MARTINELLI (52)

Digitaliser ses produits et ses process



Hector de Bartillat

Lothaire Berté

La Chaise Française est une entreprise créée en 2017, elle s’est asso-
ciée avec une manufacture de l’Aube, riche en savoir-faire, pour créer 
une gamme de chaises en bois et en métal avec des designers français. 
L’année 2023 a été marquée par l'ouverture de notre showroom parisien 
et la sortie de notre nouvelle chauff euse. Elle est fabriquée en circuit 
court et incarne les valeurs de La Chaise Française comme l’honnêteté́, 
la simplicité́, la solidité́ ou l'éco-responsabilité́. 

En tant que fabricant de chaises made-in-France, nous devons accor-
der une importance capitale au design et au marketing. C’est précisé-
ment sur ces aspects que nous avons bénéfi cié du soutien de MADEiN 
GRAND EST. 

Nous avons collaboré avec le designer Guillaume DELVIGNE pour 
concevoir cette nouvelle chauff euse. Le but était d’obtenir une assise 
de prestige, accessible et en phase avec nos contraintes industrielles. Il 
a ensuite fallu penser une stratégie marketing et des supports de com-
munication pour déployer ce nouveau produit. La communication digi-
tale étant devenue essentielle, utiliser de nouveaux outils et formats est 
apparu être une nécessité. 

Grâce au soutien et à la facilitation de MADEiN GRAND EST, nous avons 
pu mettre en œuvre une stratégie complète autour de ce nouveau 
produit, de sa conception à sa commercialisation.

«

»
Hector De Bartillat, Co-fondateur –

LA CHAISE FRANÇAISE (10)

Digitalisation, Stratégie d'entreprise et Design

Lorsque nous avons décidé de participer à Workspace 
Expo 2023, notre objectif était clair : établir des liens avec 
les prescripteurs et donneurs d’ordre clés de l'aménage-
ment des espaces de travail. 

Ce salon, par sa spécialisation, est unique en France. Il 
répondait parfaitement à nos attentes en nous off rant 
l’opportunité de nous faire connaître auprès d’un cœur 
de cible stratégique, pour décrocher des marchés sur le 
créneau spécifi que des espaces de travail. 

En rencontrant des architectes et maîtres d’ouvrage, mais 
aussi des directions RH, communication, services généraux, 
achats… nous avons renforcé notre présence sur le marché 
et avons pu concrétiser des aff aires directement avec 
cette cible, nous ouvrant ainsi de nouvelles perspectives. 

Par son implication constante et son soutien régulier, 
MADEiN GRAND EST agit comme un facilitateur et contri-
bue à renforcer notre notoriété sur ce premier évènement 
ciblé. 

«

»
Lothaire Berté, Dirigeant – CADRE VERT (51)

Exposition sur Salon WORKSPACE Expo à Paris



Alexandre Morel

Eric Boehm

Pour une jeune marque, se faire connaître est essentiel dans son 
développement. Rapidement, il faut pouvoir gagner en visibilité, en cré-
dibilité et en légitimité. Surtout dans un marché confi dentiel positionné 
dans le haut de gamme et le luxe avec un produit nouveau. Des tapis en 
fi bres d’ortie. Le poids des mots, la force des images, l’identité de marque 
doivent émerger et se singulariser par rapport aux autres acteurs connus 
et renommés déjà présents. Dans la communication visuelle, qu’elle soit 
physique, digitale, ou papier, elle doit être à la hauteur de nos ambi-
tions. La sélection des médias, des salons, des spécialistes se fait parmi 
les plus talentueux ou les plus aptes à transmettre ce que nous nous 
souhaitons véhiculer. Mais tout cela a un coût. Pour ma société, sur les 
2 premières années de fonctionnement, toutes les formes de communi-
cations et d’évènements ont représenté pas loin de 80% des dépenses. 
Quand la trésorerie est sous tension, obtenir des aides et des soutiens 
fi nanciers est essentiel. Grâce au soutien de MADEiN GRAND EST, dont 
je suis adhérent depuis les premiers mois de création de ma société, 
j’ai pu bénéfi cier rapidement de son aide morale et du fi nancement de 
nombres d’actions: shooting photos des collections, articles de presse 
(Madame Figaro, Forbes), présence sur des salons d’envergure interna-
tionale. Sans cet accompagnement, je n’aurais pas pu faire autant d’ac-
tions de qualité, en prenant non pas les moins-disants mais ceux qui ont 
la capacité à toucher la cible par leur professionnalisme, notoriété ou 

«

»
Eric Boehm, Fondateur – E.BOEHM ART TEXTILE (68)

positionnement. Il est particulièrement diffi  cile pour une société d’édition dans les matériaux souples 
d’obtenir des subventions pour vous aider à vous développer. Les portes, quand elles s’entrebâillent, 
se referment très vite.

Grâce à toutes ses actions soutenues par MADEiN GRAND EST, j’ai réussi à m’intégrer et à être cré-
dible dans l’écosystème, notamment parisien, de l’architecture et de la décoration intérieure. J’ai ainsi 
eu l’honneur récemment d’avoir été sélectionné par une grande marque de luxe pour entrer dans sa 
mathériauthèque de produits éco-conçus, de pouvoir travailler sur des projets remarquables avec 
des designers renommés, d’être sollicité par des distributeurs étrangers et de pouvoir être représenté 
dans un show-room à New-York.

Je remercie l’équipe pour son soutien au quotidien, son professionnalisme, les posts et relais sur les 
réseaux sociaux qui contribuent aussi à gagner en visibilité.

Développer ses outils de communication 
et valoriser son image avec des photos

MADEiN GRAND EST facilite les démarches pour la réalisation de tous 
nos projets. 

Nous avons pu développer davantage notre communication et montrer 
le savoir-faire de l’entreprise, grâce à toutes ces actions. C’est un réel 
bénéfi ce pour l’entreprise que de se démarquer dans son domaine d’ac-
tivité. Nous avons été publiés dans plusieurs magazines d’aménagement 
et de décoration, et avons également réalisé des sous-mains à l’image 
de notre entreprise, afi n de remercier nos clients les plus fi dèles. 

Grâce à ces aides, nous avons pu concrétiser de beaux projets, malgré 
la conjoncture actuelle. Nous espérons maintenir cette même dyna-
mique pour 2024.

«

»
Alexandre MOREL, Dirigeant – ESCALIERS MOREL (88)

Développer ses outils de communication



Jérémy Niff enegger, 
Community manager

Jean-Pierre et Mickaël Besse

Jérémy Niff enegger, Community Manager – 
HENRYOT & CIE 1867 (88) 

Henryot & Cie 1867 a toujours su évoluer et s’adapter à 
son époque. L’objectif de mettre en place une campagne 
de communication digitale, était de faire voir notre marque 
au plus grand nombre, tant aux utilisateurs d’internet, 
qu’aux habitués des réseaux sociaux ou lecteurs de presse 
décoration. Agrandir notre visibilité et toucher les plus inté-
ressés par la décoration d’intérieur haut de gamme.

Cela fait maintenant 3 ans que nous collaborons avec 
une agence de presse. Nous leur avons expliqué notre 
demande, ils ont su s’adapter et nous proposer des solu-
tions cohérentes, afi n de gagner en visibilité et développer 
notre marque. Nous cherchons à créer un fort écho pour 
notre marque. 

Grâce à cette collaboration, nous gagnons en audience. 
Le taux de visite de nos sites internet s’accroît progressi-
vement. Nous créons de nouveaux contacts grâce à ces 
campagnes. 

Ainsi, notre présence sur le marché est renforcée et notre 
image de marque s’affi  rme de plus en plus auprès d’une 
cible clientèle qualifi ée.  

«

»

Développer sa visibilité digitale

Une Indication Géographique est indispensable à notre 
profession car nous avons impérativement besoin d’une 
reconnaissance de notre savoir-faire, tant en France qu’à 
l’étranger. Les plus beaux bateaux, les plus prestigieux 
hôtels, les théâtres de France et du monde ont été réalisés 
dans notre bassin liff olois. Malheureusement, personne ne 
le sait. Pour certains futurs clients, nous devons nous justi-
fi er en précisant que nos sièges sont entièrement fabriqués 
en France, en Lorraine, dans les Vosges ! Leur réaction : 
c’est où les Vosges ? L’Indication Géographique « Siège de 
Liff ol » nous apporte tout cela. C’est un combat de longue 
haleine, mais nous sommes confi ants, nous y arriverons.

«

»
Jean-Pierre Besse, Fondateur –

JEAN-PIERRE BESSE MANUFACTURE DE SIÈGES (88) 

Indication Géographique "Siège de Liff ol"



Attractivité économique, 
tourisme, culture

MADEiN Grand Est soutient l’attractivité et la compétitivité des entreprises 
de la fi lière, en leur donnant accès à des ressources utiles et des expertises 
mutualisées. Elle encourage leur participation à des expositions et salons, 
facilitant le déploiement de leur activité en France et à l’international.  Elle 
communique sur la capacité de la Région Grand Est à proposer une off re 
globale et diversifi ée, en ameublement, aménagement et décoration, et 
en circuit court. 

Promotion des métiers de l’ameu-
blement, des métiers d’art et de l’IG 
siège de Liff ol (JEMA, expos IG)

Expositions sur foires et salons grand 
public ou professionnels

Valorisation des produits par des re-
portages photos et vidéo

Création de nouveaux outils de 
communication

Visites d’élus et partenaires insti-
tutionnels dans les entreprises et 
centres de formation de notre région

913 abonné.es

981 abonné.es

837 abonné.es 

17 actions
104 participants

Expo IG au salon AMV 
(Association des Maires
des Vosges) à Epinal

Salon Essence et Bois
à Epinal
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Vitalité économique

« Le monde va plus vite ; il faut des phares qui éclairent plus loin »

MADEiN GRAND EST créé et entretient un écosystème propice
à la croissance économique et à la pérennité des entreprises. 
Le réseau s’appuie sur une diversité de partenaires pour se position-
ner comme un observatoire économique de la branche, permettant aux 
entreprises d’identifi er les tendances et l’évolution de l’activité, pour une 
meilleure anticipation de leur stratégie. 

Visite du Salon du Meuble 
de Milan 2023

Visite du Salon du Meuble 
de Milan 2023

Digitalisation 
des produits

Traçabilité par 
certifi cation PEFC 

et IG, sourcing 
matériaux via une 
matériauthèque

Visites 
du salon 

international 
du meuble
de Milan

Suivi de la 
conjoncture 
économique 
sur marché 

ameublement

Veille sur 
appels d’off res 

marchés 
publics et 

privés

Mission RH

Nouvelle 
stratégie

d’entreprise

Collaboration
1 Designer ⁄
 1 Entreprise

Service
de courtage 

Energie

11 actions
129 participants
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Et en 2024…

MADEiN GRAND EST a travaillé sur un nouveau programme d’actions, 
proche des attentes des entreprises, et qui couvre la plupart des théma-
tiques liées aux enjeux économiques et préoccupations actuelles.

MADEiN GRAND EST se positionne comme 
fervent défenseur des intérêts de la branche 
professionnelle et se veut être leur meilleur 
ambassadeur auprès de tout public.

→ Renforcer le soutien aux entreprises
grâce à de nombreuses actions collec-
tives et individuelles et apporter des élé-
ments de réponse sur de nombreux sujets 
liés au développement économique et 
aux transitions digitales, sociétales et 
environnementales.

→ Accentuer et développer davantage
la mise en réseau : créer des synergies, 
mettre en lien les entreprises sur des sujets 
spécifi ques, insuffl  er de nouvelles dyna-
miques collectives.

Depuis toujours, MADEiN Grand Est se 
mobilise pour : 

→ Rester proche de ses adhérents :
l’écoute et la proximité font de MADEiN un 
acteur incontournable et un précieux allié 
des professionnels de l’ameublement, 
l’aménagement et la décoration. .

Au sein de MADEiN, chaque entreprise est une nuance distincte, mais 
c'est la palette commune qui donne vie à une toile vibrante de crois-
sance et de prospérité.

Chêne de l'est, 
Fabricant français
de parquets massifs
et contrecollés,
prêts à la pose.

La Licorne Verte, 
Atelier de créations 
végétales, arbres semi-
naturels, décors et murs 
végétalisés artifi ciels et 
stabilisés

Graphik 224, 
Spécialiste de l'impression 
numérique grand format 
multisupport
et de la théâtralisation 
des lieux de vie.

Publication d'annuaires 
des talents
du Grand Est
par marché



2, rue du 8 mai 1945
88350 LIFFOL-LE-GRAND
Tél. : +33(0)3 29 94 01 03

contact@madein-grandest.fr

www.madein-grandest.fr
MADEINGRANDEST
@madein_grand_est
madein-grandest

Nous remercions chaleureusement 
nos partenaires pour leur soutien


